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1. Цели и задачи дисциплины

Целью изучения дисциплины является знакомство с предметной областью, теоретическим обоснованием и методами исследований основных психологических феноменов и закономерностей функционирования рекламной деятельности, а также овладение методами психологического сопровождения рекламы. 

Основными задачами дисциплины является: 

· усвоение студентами знаний о сущности рекламы, психологических закономерностях и приемах, используемых в рекламе и PR;
· усвоение студентами знаний о задачах и методах психологического сопровождения рекламы и PR;

· усвоение студентами знаний о искусственных (реклама, PR, мерчендайзинг) и естественных механизмах (экономической социализации, группового влияния, коммуникации) влияния на мотивацию и поведение потребителей;
· формирование у студентов профессионального психологического подхода к изготовлению рекламной продукции; 
· выявление специфических особенностей поведения российских потребителей, а также других категорий потребителей; 
· формирование у студентов умений анализировать конкретные рекламные и PR- продукты с точки зрения их соответствия психологическим закономерностям; 

· формирование у студентов умений решать задачи психологического сопровождения рекламы и PR;
· формирование у студентов умений квалифицированно использовать современные психологические методы изучения и обеспечения психологической эффективности и безопасности рекламы и PR; 

· развитие у студентов ценностного отношения и социально ответственной позиции в отношении рекламных и PR продуктов. 

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения основной профессиональной образовательной программы

Планируемыми результатами обучения по дисциплине (модулю) является формирование у обучающихся компетенций и/или части компетенций. Сформированность компетенций и/или части компетенций оценивается с помощью индикаторов достижения компетенций.
	Индикаторы достижения компетенций
	Результаты обучения по дисциплине (модулю)

	ПК-2. Организация мониторинга психологической безопасности и комфортности среды проживания населения

	ПК-2.1.3. Знает национальные, этнокультурные и конфессиональные особенности и народные традиции населения и современные направления молодежных движений 
	Обучающийся знает:

· национальные, этнокультурные и конфессиональные особенности и народные традиции населения и современные направления молодежных движений.

	ПК-2.2.2. Умеет разрабатывать материалы по результатам мониторинга психологической безопасности и комфортности среды проживания населения и представлять их в интернет-форумах и СМИ; аргументировать свою позицию; вести документацию и служебную переписку
	Обучающийся умеет:

· разрабатывать материалы по результатам мониторинга психологической безопасности и комфортности среды проживания населения и представлять их в интернет-форумах и СМИ;
· вести документацию и служебную переписку.

	ПК-2.3.3. Владеет технологиями обобщения полученных данных, разработки на их основе психологических рекомендаций по минимизации негативных явлений и подготовки сообщений и публикаций для средств массовой информации (далее - СМИ) по результатам мониторинга
	Обучающийся умеет:

· технологиями обобщения полученных данных, разработки на их основе психологических рекомендаций по минимизации негативных явлений и подготовки сообщений и публикаций для средств массовой информации (далее - СМИ) по результатам мониторинга


Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы

Дисциплина «Психология рекламной деятельности» (Б1.В.ДВ.01.01) относится к части, формируемой участниками образовательных отношений, блока 1 «Дисциплины (модули)».
3. Объем дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Всего часов

	Контактная работа (по видам учебных занятий)

В том числе:
	64

	· лекции (Л)
	32

	· практические занятия (ПЗ)
	32

	· лабораторные работы (ЛР)
	-

	Самостоятельная работа (СРС) (всего)
	40

	Контроль
	4

	Форма контроля (промежуточной аттестации)
	З

	Общая трудоемкость: час / з.е.
	108/2


Примечание: «Форма контроля» –зачет (З)
4. Объем и виды самостоятельной работы обучающихся по дисциплине
	Наименование раздела
	Количество часов самостоятельной работы
	Вид самостоятельной работы
	Перечень учебно-методического обеспечения

	1. Теоретические основы психологии рекламы и рекламной деятельности.
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	Ознакомление с содержанием соответствующих разделов в учебниках и учебных пособиях.
Подготовка к тестированию в текущем контроле. Подготовка к выполнению задания текущего контроля. Подготовка к текущей аттестации.

Подготовка к практическим занятиям.

Проработка конспекта лекций.
	1. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 1 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 314 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09048-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517302 (дата обращения: 10.04.2023).
2. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 2 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 247 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09484-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517305 (дата обращения: 10.04.2023).
3. Душкина, М. Р.  Психология рекламы и связей с общественностью в маркетинге : учебник для вузов / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 259 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12786-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/519037 (дата обращения: 10.04.2023).
4. Колышкина, Т. Б.  Реклама в местах продаж : учебное пособие для вузов / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 222 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12663-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517296 (дата обращения: 10.04.2023).
5. Коноваленко, М. Ю.  Психология рекламы и PR : учебник для вузов / М. Ю. Коноваленко, М. И. Ясин. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 393 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-00765-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510921 (дата обращения: 10.04.2023).

	2. Методы психологического воздействия в рекламе.
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	Ознакомление с содержанием соответствующих разделов в учебниках и учебных пособиях.
Подготовка к тестированию в текущем контроле. Подготовка к выполнению задания текущего контроля. Подготовка к текущей аттестации.

Подготовка к практическим занятиям.

Проработка конспекта лекций.
	1. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 1 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 314 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09048-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517302 (дата обращения: 10.04.2023).
2. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 2 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 247 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09484-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517305 (дата обращения: 10.04.2023).
3. Душкина, М. Р.  Психология рекламы и связей с общественностью в маркетинге : учебник для вузов / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 259 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12786-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/519037 (дата обращения: 10.04.2023).
4. Колышкина, Т. Б.  Реклама в местах продаж : учебное пособие для вузов / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 222 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12663-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517296 (дата обращения: 10.04.2023).
5. Коноваленко, М. Ю.  Психология рекламы и PR : учебник для вузов / М. Ю. Коноваленко, М. И. Ясин. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 393 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-00765-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510921 (дата обращения: 10.04.2023).

	3. Реклама как средство психологического манипулирования в массовых коммуникациях.
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	Ознакомление с содержанием соответствующих разделов в учебниках и учебных пособиях.
Подготовка к тестированию в текущем контроле. Подготовка к выполнению задания текущего контроля. Подготовка к текущей аттестации.

Подготовка к практическим занятиям.

Проработка конспекта лекций.
	1. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 1 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 314 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09048-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517302 (дата обращения: 10.04.2023).
2. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 2 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 247 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09484-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517305 (дата обращения: 10.04.2023).
3. Душкина, М. Р.  Психология рекламы и связей с общественностью в маркетинге : учебник для вузов / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 259 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12786-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/519037 (дата обращения: 10.04.2023).
4. Колышкина, Т. Б.  Реклама в местах продаж : учебное пособие для вузов / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 222 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12663-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517296 (дата обращения: 10.04.2023).
5. Коноваленко, М. Ю.  Психология рекламы и PR : учебник для вузов / М. Ю. Коноваленко, М. И. Ясин. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 393 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-00765-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510921 (дата обращения: 10.04.2023).

	4. Психологическая экспертиза и оценка эффективности рекламы.
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	Ознакомление с содержанием соответствующих разделов в учебниках и учебных пособиях.
Подготовка к тестированию в текущем контроле. Подготовка к выполнению задания текущего контроля. Подготовка к текущей аттестации.

Подготовка к практическим занятиям.

Проработка конспекта лекций.
	1. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 1 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 314 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09048-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517302 (дата обращения: 10.04.2023).
2. Гуревич, П. С.  Социология и психология рекламы в 2 т. Том 2 : учебное пособие для вузов / П. С. Гуревич. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 247 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09484-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517305 (дата обращения: 10.04.2023).
3. Душкина, М. Р.  Психология рекламы и связей с общественностью в маркетинге : учебник для вузов / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 259 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12786-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/519037 (дата обращения: 10.04.2023).
4. Колышкина, Т. Б.  Реклама в местах продаж : учебное пособие для вузов / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 222 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12663-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/517296 (дата обращения: 10.04.2023).
5. Коноваленко, М. Ю.  Психология рекламы и PR : учебник для вузов / М. Ю. Коноваленко, М. И. Ясин. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 393 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-00765-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510921 (дата обращения: 10.04.2023).


1. Рекомендации для самостоятельного освоения дисциплины

Самостоятельная работа студентов – планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного участия (при частичном непосредственном участии преподавателя, оставляющем ведущую роль за  работой студентов).

Изучение дисциплины требует систематического и последовательного накопления знаний, следовательно, пропуски отдельных разделов не позволяют глубоко освоить предмет. 

Основными формами самостоятельной работы по изучению дисциплины являются:

· изучение конспектов лекций, подготовленных студентом на лекционных занятиях;

· чтение учебников, учебно-методических пособий, научных статей, монографий и другой учебной литературы;   

· решение задач, выполнение заданий, рекомендованных (заданных) преподавателем;

· формулировка развернутых ответов на вопросы для подготовки к практическим занятиям;

· промежуточный самоконтроль и итоговый контроль знаний на базе тестов; 

· выполнение контрольной работы (для заочной формы обучения);

· подготовка к экзамену.

При подготовке к лекциям студентам необходимо:

· перед каждой лекцией просматривать рабочую программу дисциплины, что позволит сэкономить время на записывание темы лекции, ее основных вопросов, рекомендуемой литературы; 

· на отдельные лекции приносить соответствующий материал на бумажных носителях, присланный лектором на «электронный почтовый ящик группы» (таблицы, графики, схемы). Данный материал будет охарактеризован, прокомментирован, дополнен непосредственно на лекции; 

· перед очередной лекцией необходимо просмотреть по конспекту материал предыдущей лекции. При затруднениях в восприятии материала следует обратиться к основным литературным источникам. Если разобраться в материале опять не удалось, то обратитесь к лектору (по графику его консультаций) или к преподавателю на практических занятиях. Не оставляйте «белых пятен» в освоении материала. 

Практические занятия по дисциплине проводятся под руководством преподавателя. Чтобы хорошо подготовиться к практическому занятию, студенту необходимо:

· приносить с собой рекомендованную преподавателем литературу к конкретному занятию; 

· до очередного практического занятия по рекомендованным литературным источникам проработать теоретический материал, соответствующей темы занятия; 

· в начале занятий задать преподавателю вопросы по материалу, вызвавшему затруднения в его понимании и освоении при решении задач, заданных для самостоятельного решения; 

· в ходе занятия давать конкретные, четкие ответы по существу вопросов; 

· на занятии доводить каждую задачу до окончательного решения, демонстрировать понимание проведенного анализов ситуаций, в случае затруднений обращаться к преподавателю. 

· студентам, пропустившим занятия (независимо от причин) или не подготовившиеся к данному практическому занятию, рекомендуется не позже чем в 2-недельный срок отчитаться по теме, изучавшейся на занятии. Студенты, не отчитавшиеся по каждой непроработанной ими на занятиях теме к началу зачетной сессии, упускают возможность получить положенные баллы за работу в соответствующем семестре.

Для успешной подготовки к прохождению промежуточной аттестации обучающийся должен ориентироваться на следующие вопросы:

Перечень вопросов к зачету (2 семестр)

1. Реклама в системе средств массовой коммуникации. Правовое регулирование рекламы (Закон РФ «О рекламе»).

2. Место и роль рекламы в системе общественно-экономических отношений. 

3. Этнопсихологические аспекты рекламы, национальные стереотипы в рекламе. 

4.  Психологические стереотипы российской рекламы, российская реклама и российский менталитет. 

5.  Нравственные проблемы российской рекламы. 

6. Основные цели задачи функции и виды рекламы.

7. Интегрированные маркетинговые коммуникации и современные инструменты маркетинга и рекламы.

8. Основные цели и задачи психологии рекламы. Психологическая наука и исследования рекламы.

9. Виды, функции и задачи рекламы как посредника в системе отношений между производителями, покупателями и продавцом товара (услуги). 

10. Психологические особенности рекламных каналов в системе средств массовой коммуникации. 

11. Особенности личности потребителя и реклама.

12. Личностные особенности, стиль жизни, групповая принадлежность, гендерные роли, мода и реклама. 

13. Психологические особенности политической рекламы

14. Социологические и социально-психологические характеристики потребителей рекламной продукции. 

15. Понятия и критерии эффективности рекламы. 

16.  Понятие социально-психологической установки; ее компоненты. 

17.  Психологические характеристики рекламного сообщения. 

18.  Эмоциональные компоненты рекламного воздействия. 

19.  Влияние рекламы на эмоциональное состояние потребителя. 

20.  Социально-психологические механизмы (заражение, подражание, убеждение, внушение) рекламного воздействия. 

21. Виды убеждений в рекламном воздействии.

22. Осознаваемые и неосознаваемые компоненты рекламного воздействия. 
23.  Когнитивные процессы в рекламе: ощущение, восприятие и внимание в рекламе.

24.  Когнитивные процессы в рекламе: память, речь и мышление.

25. Функции эмоций и средства эмоционального воздействия в рекламе.

26.  Потребности и реклама. Рекламное воздействие с опорой на потребности.

27.  Место и роль мотивационных процессов в рекламном воздействии.

28.  Этические аспекты рекламного воздействия на потребителя.

29.  Осознанное (произвольное) и непроизвольное поведение, Проблема формирования поведения в рекламе.
30.  Суггестия в рекламе. 

31.  Психологические методы оценки качества и степени воздействия рекламы.

32. Цели, задачи, методы психологической экспертизы в рекламе. 

33.  Психологические особенности творческого процесса создания рекламы. 

34.  Психологические особенности организации рекламной кампании. 

35.  Реклама в системе паблик рилейшнз. 

36.  Методы социологического исследования рекламы. 

37.  Метод фокус-группы в исследовании рекламы. 

38.  Метод контент-анализа и возможности его применения в анализе рекламы. 

39.  Метод семантического дифференциала в исследовании рекламы. 

40.  Психологические аспекты Закона РФ «О рекламе». 

Пример билета для зачета

1. Реклама в системе средств массовой коммуникации. Правовое регулирование рекламы (Закон РФ «О рекламе»).

2. Место и роль рекламы в системе общественно-экономических отношений. 
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